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党的十九大以来，阳信县抢抓重
大机遇，以加快推进新旧动能转换深
入贯彻落实乡村振兴战略为统领，按
照“立足大农业、面向现代化、发展新
农机”总体部署，找准发展定位，着力
提升主要农作物生产全程机械化、推
进农业生产全面机械化，提高农业机
械化质量、增加农业机械化效益，在全
国范围内率先驶入“两全两高”农业机
械化发展快车道。

示范县创建引领农机化
发展新跨越

阳信地处鲁北平原黄河三角洲腹
地，2018 年被评为全国第三批率先基
本实现主要农作物生产全程机械化示
范县。在此基础上，阳信结合肉牛养
殖、鸭梨种植等特色产业，积极创建山
东省“两全两高”农业机械化发展示范
县。

目前，阳信全县“全程全面”农业
生产综合机械化率达到96.44%，其中，
种植业机械化率 97.7％、畜牧业机械
化率96.8％、林果业机械化率92.75％，
高效植保机械化能力、烘干机械化能
力、秸秆处理机械化水平分别达到了
85.2%、75.7%、91.3%。由此，阳信县实
现了“全程全面、高质高效”的农机化
发展新跨越。

农机装备总量稳步提
升，装备结构日趋完善

近年来，阳信县坚持农机装备总
量稳步增长与结构优化并举，重点促
进大马力、高性能、复式作业先进适用
农业机械的应用，加快小型、老旧、高
耗能、高排放、安全不达标农业机械的
报废更新。深松整地、秸秆还田、粮食
烘干等绿色环保机具保有量快速增
长，大中拖、青贮机械、养殖机械、林果
机械等一系列高效率、高性能作业机
械占比持续提高。

农机装备总量快速、稳步增长，全
县农机总动力达到77.8万千瓦。拖拉
机保有量达8300余台，总动力23.2万
千瓦，机耕、机播面积达11万公顷，拖
拉机作业能力达到 0.47 公顷/千瓦。

联合收获机保有量达2300余台，总动
力12.6万千瓦，机收面积达7万公顷，
联合收获机作业能力达到 0.56 公顷/
千瓦。

全程机械化大大缩短关
键农时，全面机械化实现新
突破

“三夏”“三秋”农机化生产期间，
阳信县农机部门立足“早”字、突出

“新”字、抓住“实”字，精心服务、加强
调度，确保粮食颗粒归仓。今年“三
夏”生产高峰期，阳信县上阵小麦联合
收割机2400余台，玉米播种机1300余
台，发送机械调度、作业进度、天气预
报警示等内容短信、微信 8000 余条
次。抢收抢种、机收机播协同推进，圆
满完成全县55.62万亩小麦机收任务，
机收机播率均达 99%以上，农机化关
键时节生产时长逐年缩短。

全程机械化发展的同时，阳信农
机化发展由种植业向林果业、畜牧业
领域深入延伸。畜牧林果业机械化技
术得到大力推广，部分用工较多、机械
应用基本成熟的环节领域首先实现突
破，林果生产微灌与水肥一体化建设
应用面积达 3 万余亩，推广应用率达
27.6%，全县拥有千亩以上现代栽培果
园3处，面积达2.9万亩。

畜牧业生产中青饲料收获、畜禽

养殖、畜禽粪污和病死畜禽无害化处
理机械化程度提升明显。阳信县目前
有规模养殖场90家，市级以上标准化
示范场共 31 家，全县年屠宰能力 120
万头。特色产业的发展与农机化发展
有机结合、齐头并进，有效促进了阳信
资源节约型、环境友好型、规模经营型
现代农业的发展。

农机经营服务组织蓬勃
发展，农机社会化服务能力
明显提升

阳信县率先在全市推行创建“四
个二”农机示范点（即2个全程机械化、
2个作业规模化、2个生产集约化、2个
服务品牌化示范点），促进农机合作社
不断提档升级，农机服务体系不断健
全。

目前阳信县注册农机合作社总量
达到57家，其中国家级示范社1家，省
级示范社4家，市级示范社6家，4家农
机合作社获评全省农业经营服务组织
农机安全生产管理示范单位，7家合作
社被认定为滨州市“四个十”农机示范
点。合作社入社社员1350余人，各类
机具保有量达4000余台，农机总动力
达7万千瓦，固定资产达1亿余元。服
务面积辐射全县10个乡镇（街道），作
业服务面积占全县作业面积的 51%，
已成为全县农业社会化服务的主力

军、农业适度规模经营的中流砥柱，在
实现小农户与现代农业发展有机衔接
中起到了不可替代的作用。

农机合作社不断拓展服务领域。
一批有较强实力的农机合作社通过政
府各项政策扶持和自身不断探索发展
已经拓展升级为农业综合服务联合
体，为周边农户提供机具维修、农资统
购、植保收获、销售对接等一站式农业
综合服务，在保障项目实施、促进产业
发展和农民增收的同时，不断发展壮
大、提升整体影响力。

经营规模与经营效益显著增加。
合作社通过土地入股、土地托管、承包
经营等方式，实现规模效益。合作社
与县域内村“两委”和种粮大户主动对
接，大力推行保姆式作业模式，采取

“合作社＋行政村＋农户”模式，尽可
能将有托管条件的行政村全部纳入合
作社土地托管范围，签订服务合同，实
施整建制村连片规模经营，走出一条

“机械化—规模化—标准化—优质化
—品牌化”的新路子。

社会化服务与公益性服务意识明
显增强。合作社除开展经营性服务
外，还积极承揽农机扶贫、农机技术示
范推广、农机农艺深度融合等公益性
服务，成为基层农业推广体系的主要
平台。随着农业机械化的全面、全程
应用以及农业机械化服务体系建设的
不断加强，农机服务市场日渐成熟，农
村完全实现了“人不回、田不荒、粮食
一样进粮仓”。

严格程序，规范运作，高
效落实农机购置补贴政策

阳信县农机部门将购机补贴作为
农机化工作的重中之重，不断探求补
贴政策高效落实的新路子，建立健全
农机化投入和廉政风险防控长效机
制，努力推动农机购置补贴政策全面
落地见效，最大限度地释放政策红利，
真正让农民满意、政府放心。

2015年至2019年，阳信县共落实
补贴资金8100余万元，补贴各类机械
4600余台，受益农户达到3700余户，拉
动农民和农业生产经营组织投入近3
亿元，资金数量创历史最高水平。

初冬时节，万物蛰伏，在惠民县
淄角镇孙丛村的500余亩药材产业田
地里，却是一片忙碌收获的景象。11
月20日下午，大型丹参收获机所到之
处，一簇簇朱红色的丹参从地里翻
出。村民们忙着分拣、集中堆放。

丹参又名赤参、紫丹参、红根

等，具有很好的祛瘀止痛、活血通
经、清心除烦的作用。2019年，药材
产业在淄角镇悄然兴起，成为富农
强村的一大助力，同时给当地农民
提供了大量就业岗位。
（滨州日报/滨州网通讯员 李翠霞
袁淑琦 陶瑞雪 摄影）

阳信率先驶入“两全两高”农业机械化发展快车道
滨州日报/滨州网通讯员 张荣涛

丹参收获忙 农民生活旺

中国农业品牌目录2019
农产品区域公用品牌发布

11月15日，在第十七届中国国
际农产品交易会上，发布了中国农业
品牌目录300个具有代表性的特色农
产品区域公用品牌、100个农产品区
域公用品牌价值评估榜单和影响力
指数评价榜单,备受瞩目，充分彰显了
中国农业品牌建设的丰硕成果。

根据《国务院关于促进乡村产
业振兴的指导意见》及《农业农村部
关于加快推进品牌强农的意见》中
关于建立中国农业品牌目录制度的
有关要求，中国农业品牌目录2019
农产品区域公用品牌征集工作在农
业农村部市场与信息化司指导下，
由中国农产品市场协会会同中国农
村杂志社、中国农业大学等科研院
所，以自愿、公开、公正、公益为原
则，面向社会、面向基层共同开展。
经过农产品区域公用品牌主体申
报、材料汇总初审、征求省级主管部
门意见、专家评审委员会推选和面
向社会公示等环节，推选出具有代
表性的300个特色农产品区域公用
品牌入选中国农业品牌目录。从中

抽取100个品牌由中国农业大学等
单位开展公益性的价值评估和影响
力指数评价。

中国农产品市场协会会长张玉
香代表联合发起单位在发布仪式上
介绍，本次入选的 300 家目录品牌
具有以下特点：首次面向社会公开
征集，申报主体积极性高；申报品牌
覆盖面广；品类呈多样化；新品牌亮
相，脱颖而出，展现出品牌的带动能
力和旺盛的生命力；发达地区品牌
建设成果丰硕，抢占市场高地；欠发
达地区品牌意识觉醒，一些养在深
闺人未识的优秀品牌首次走出深山
和偏远地区出现在大众视野。

酒香也怕巷子深，通过建立中
国农业品牌目录制度，赋能农业发
展，打造一批叫得响、过得硬、有影
响力、有国际竞争力的中国农业品
牌，加快我国由农业大国向农业强
国的转变。这一批农业品牌将成为
促进产业兴旺、助力父老乡亲增收
致富、推进乡村振兴的重要牵引
力。 （来源：农业农村部网站）

解读滨州2019文旅产业投融资大会

8个重大项目集中签约 意向投资金额超百亿元
滨州日报/滨州网记者 胡旭阳 刘清春 通讯员 刘建忠 李斌

近日，在滨州市2019文旅产业投融资大会
上，7家重点文旅集团与我市8个文化旅游投融
资重大项目集中签约。截至目前，意向投资金
额累计约106.4亿元，涵盖特色小镇、民宿、娱乐
拓展、文创商品、景区开发运营等多种业态。

作为此次大会的承办方，市文化和旅游局
认真筹备、深入谋划，成功邀请到全国30多家
重点文旅企业与会，包括投资商、运营商、二次
消费策划机构，最终拿下一个个富有发展潜力
的合作订单。整个大会呈现出参会企业层次
高、会议文旅融合度高、推介项目与市场的契合
度高等突出特点。

会上，福建中辉投资集团与市政府签署了
打造黄河风情带的战略合作框架协议；上海娱
玺旅游文化公司与市政府签署包括景区、文化
商业、特色住宿等项目的战略合作框架协议；北
京山海文旅集团与无棣县政府签署以无棣古城
景区项目为核心的战略合作框架协议；中旅智
业文化发展（深圳）公司与邹平市政府签署打造
邹平特色旅游目的地、创新型旅游目的地的合
作意向书；漯河市儒恒旅游开发公司、何庆生投
资团队、滨州兴华投资公司与惠民县魏集镇政
府、山东魏集古村落旅游文化公司签署了魏集
古村落内野生动物园、儿童娱乐拓展、滑雪场、
摩天轮、灯光表演、玻璃观光长廊、玻璃观景台、
玻璃滑道等项目的投资意向书。

文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载
体。会上，不少企业家点赞了滨州文旅融
合的实践成果。

如北京 （穷游网） 科技发展有限公司
国内目的地负责人贾斌说：“魏集古村落保
留了滨州的老手艺、老戏曲，‘船老大’讲
的滨州故事很有生活，蜜三刀做得很成
功，包装用心，选对了地方，依托了周边
的氛围和环境，这就是文化旅游很好的有
机融合。文旅融合是个大趋势，但现在没

有一个成熟模式，希望滨州以这次大会为
起点，成功做出模式探索，在山东省内文
旅行业树立标杆。”

同时，此次签约的重点项目集中体现
了滨州文旅融合程度高的特点。无论是体
量巨大的黄河风情带项目，还是游客量突
出的魏集古村落，上述项目都已成为扎根
滨州深厚人文底蕴的旅游品牌。而进一步
提升文旅融合深度、广度，正是我市有关
部门一直在做的。

此次大会上，市文旅局党组书记范海
波表示，在文化旅游业蓬勃发展的今天，
通过对文化旅游资源的整合，归纳总结出
了滨州文化旅游发展的“7+2”模式，分别
是以自然景观为主要体验内容的观光休闲
游、以人文景观为主要体验内容的研学
游、以文艺展演和体育赛事为主要体验内
容的文体娱乐游、以精品民宿为主要体验
内容的美丽乡愁游、以鲜花观赏和果蔬采
摘为主要体验内容的城市后花园游、以健

康保健的工业产品为主要体验内容的康养
游、以渤海革命文化为主要体验内容的渤
海红色游这 7 种共性模式和沾化大高低空
飞行游、阳信水落坡古玩淘宝游这 2 种特
色模式，9种模式构建起滨州文化和旅游发
展的大框架，让文旅产业实现了持续健康
的发展。

显而易见，这些模式都集中反映了滨
州文旅融合程度高的特点。

尊重市场规律，尊重投资者意愿，谨
慎、细致地选择推介项目，精准地安排活
动，让“好项目”找到“好婆家”，是此次大
会的另一特点。

本次活动共分为实地考察、政府推
介、项目路演、资源对接、贵宾晚宴五大板
块，大会现场还专门设置了特色文化和旅
游商品展区、特色美食品尝区、非遗展演
区等，供与会人员观摩体验。11 月 19 日
晚，在滨州大饭店举行了欢迎晚宴及非遗
文化演出、精品文艺节目表演活动。20
日，与会人员实地参观考察中海航母、黄

河楼、文化小镇、西纸坊·黄河古村、魏集
古村落、魏氏庄园、孙子兵法城、阳信水落
坡民俗文化产业园、鑫诚农业示范园等重
点招商项目。21日，市文旅局和各县（市、
区）分别进行了重点文旅项目推介。范海
波对滨州市18个项目的优势资源、人文风
情、基础条件以及期望落地的项目业态、
引入合作的投资方政策服务，进行了详细
介绍。

值得注意的是，这些推荐项目、重点
考察项目均是滨州遴选的一些市场化程
度高、发展潜力大、社会经济综合效益好

的优质文化旅游项目，现场考察有利于招
商企业与国内知名文化旅游企业、投融资
机构相互了解、高效对接，进一步建立起
高质量可持续发展的文旅产业融合的长
效机制。

其中，黄河风情带和孙子文化综合体
项目引起了众多投资者的兴趣。贾斌说：

“穷游网主要是做出境游，我特别注意到，
滨州是除了兰州之外惟一的母亲河穿城
而过的城市，华人华侨往往母亲河情节很
重，很多爱探索的外国人也对黄河有兴
趣。因而我对滨州沿黄文化非常看好。”

从参会人员名单来看，来滨企业呈现
出层次高、来源地广、涉及领域多的特点，
其中很多具有本行业的全国代表性。它们
既有京津沪深等龙头企业，也有省内济南、
青岛等多家实力公司；既有融资能力强的
投资集团，也有侧重科技+文旅的新兴企
业；既有细分领域的隐形冠军，也有成长性
好的瞪羚企业独角兽。

如福建中辉集团是福建省首个成功转
型的、规模最大的民营文旅旅游综合运营

企业。如山海文旅集团总部位于北京，拥
有20多家子公司，已经形成多维度、全产业
链的文旅产业布局，服务涉及国内旅游、跨
境旅游、商务考察、海外医疗体检、文创产
品开发、旅居养老等领域。而中旅智业文
化发展（深圳）公司是港珠澳大桥东人工岛
旅游及配套设施开发的中标企业。

另外，很多新兴企业带有文旅+互联网
的突出特点。如驴妈妈旅游网是工信部、
科技部互联网、独角兽百强企业，APP累计

下载量超过7亿次，在线周边自助游领域市
场份额超过30%。作为全球旅行生活分享
平台，近日穷游网又获得“IAI国际旅游奖”
两项大奖，再次展现强大的整合营销能
力。再如北京游逗科技公司则是专业的景
区 saas 服务平台,致力于提供智慧管理、智
慧营销、智慧服务的智慧旅游生态系统。
而马蜂窝则是中国年轻人用得更多的旅游
网站，拥有全链路旅游大数据，深谙年轻旅
行者需求与消费习惯。

参会企业层次高、来源地广，既有山海文旅等来自京津沪深的龙头企业，也有驴妈妈、穷游网、马蜂
窝等文旅+互联网业态的独角兽

签约项目文旅融合度高，穷游网国内目的地负责人贾斌点赞魏集古村落船老大、蜜三刀的故事好

精准发力，让“好项目”找到“好婆家”，推介项目与市场的契合度高

大会上推介滨州特色文旅资源大会上推介滨州特色文旅资源。。

大会设置滨州特色文旅商品展区大会设置滨州特色文旅商品展区。。

欢迎晚宴上欢迎晚宴上，，邹平特色美食邹平特色美食““纸皮包子纸皮包子””受欢迎受欢迎。。

与会嘉宾参观考察魏氏庄园与会嘉宾参观考察魏氏庄园。。


